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WSTEP

METODOLOGIA BADAWCZA
MEDIALNOSC - ~

« Badanie medialnosci polega na monitoringu materiatéw redakcyjnych pod katem obecnosci i/lub
wzmianek stownych na temat danego podmiotu/wydarzenia/przedsiewziecia w mediach oraz dalszej ich

analizie pod katem wyceny ekwiwalentu reklamowego (AVE).

« Celem analizy jest okreSlenie ile nalezaloby zaptaci¢ za wykupienie konwencjonalnej reklamy

o0 analogicznym lub zblizonym charakterze i zasiegu, co dana publikacja.

«  Wycena AVE — w zaleznos$ci od rodzaju medium i kategorii materiatu — opiera si¢ o takie wskazniki jak:
+ cena spotu, strony reklamowej, artykutu sponsorowanego, CPM;
+  wielko$¢, czas trwania i popularnosé¢ materiatu;

» dane telemetryczne.
Standardowo wartosci ekwiwalentu reklamowego podawane sg w ujeciu cennikowym (rate card).

- W perspektywie dtugofalowej metodologia badawcza moze ewoluowaé, co wynika z tempa zmian na
rynku medialnym i koniecznos$ci dostosowania poszczegoélnych wskaznikéw i algorytméw wyceny AVE
do biezacych uwarunkowan.

« Pomimo staran o dostarczanie danych najwyzszej jakoSci, prezentowane wyniki stanowig jedynie
wartos$¢ przyblizona. W szczegdlnosci monitoring mediéw moze nie obejmowac publikacji o wyjatkowo

niskich, czesto bardzo lokalnych zasiegach.
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WSTEP

ZESTAWIENIE ZBIORCZE

MEDIUM LICZBA MATERIALOW EKWIWALENT REKLAMOWY
Internet 373 1134 653 zt
Prasa 108 203 451 zt
Social media 1020 132 202 zt
Telewizja 7 38 183 zt
SUMA 1508 1598 489 zt

LICZBA MATERIALOW EKWIWALENT REKLAMOWY
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WYNIKI SZCZEGOLOWE

INTERNET

ZRODLO LICZBA MATERIALOW EKWIWALENT REKLAMOWY
bialystokonline.pl 32 222178 zt
wspolczesna.pl Lty 184 800 zt
lublini12.pl 7 101 354 zt
poranny.pl 43 88 450 zt
kurierlubelski.pl 16 68 040 zt
radio.lublin.pl 51 67 685 zt
lowiczanin.info 18 42 463 zt
spottedlublin.pl 7 35 000 zt
umcs.pl 1 34 042 7t
dziennikwschodni.pl 17 33 820 zt
Pozostate 137 256 821 zt
SUMA 373 1134 653 zt
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WYNIKI SZCZEGOLOWE

PRASA

ZRODLO LICZBA MATERIALOW

EKWIWALENT REKLAMOWY

Kurier Poranny
Dziennik Wschodni Lubelski
Gazeta Wspotczesna
Dziennik Wschodni
Gazeta Pomorska Inowr.
Kurier Lubelski
Tygodnik Siedlecki
Zycie Bytomskie
Gazeta Rybnicka
Zycie Zyrardowa
Pozostate
SUMA

1
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WYNIKI SZCZEGOLOWE

TELEWIZJA

ZRODLO LICZBA MATERIALOW EKWIWALENT REKLAMOWY
TVP 3 Lublin 6 34 183 zt
TVP 3 Biatystok 1 4 000 zt
SUMA 7 38 183 zt
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WYNIKI SZCZEGOLOWE

SOCIAL MEDIA

ZRODLO LICZBA MATERIALOW EKWIWALENT REKLAMOWY
Facebook 4L16 58 254 zt

Youtube 49 47 741 7}
Instagram 348 22 567 zt

Tik Tok 13 2 485 zt

LinkedIn 160 1075 zt
X (Twitter) 4 80 zt

SUMA 1020 132202 o
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WYNIKI SZCZEGOLOWE v

KLUCZOWE ZRODLA

Baskethall

TOP 10 ZRODEL UDZIAL TOP 10 ZRODEL W LACZNEJ WARTOSCI
bialystokontine pl - N - 178 7k l.

wspolezesna.pl - | 15/ s0o 7zt
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WYNIKI SZCZEGOLOWE

ANALIZA ZASIEGOW

HORYZONT CZASOWY W PODZIALE NA ZASIEGI
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LICZBA MATERIALOW

)J s

Medialnosc klubu generuja gfownie media
regionalne. Jest to naturalne zjawisko dla
klubow z lig niecentralnych. Tylko 5%
materiatow pochodzi z mediow krajowych.
Widoczny lekki wzrost ekwiwalentu
generowanego w tych mediach zwigzany jest

)
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z rozpoczeciem fazy play-off rozgrywek.

EKWIWALENT REKLAMOWY
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SPONSORING
INSIGHT

research & consulting

Iz biuro@sponsoringinsight.pl

% +48 7132 41721

@ Plac Solny 18-19, II pietro

50-063 Wroctaw
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