


Metodologia badawcza

Zestawienie zbiorcze

Internet

Prasa

Telewizja

Social media

Kluczowe źródła

Analiza zasięgów





• Badanie medialności polega na monitoringu materiałów redakcyjnych pod kątem obecności i/lub 

wzmianek słownych na temat danego podmiotu/wydarzenia/przedsięwzięcia w mediach oraz dalszej ich 

analizie pod kątem wyceny ekwiwalentu reklamowego (AVE).

• Celem analizy jest określenie ile należałoby zapłacić za wykupienie konwencjonalnej reklamy 

o analogicznym lub zbliżonym charakterze i zasięgu, co dana publikacja.

• Wycena AVE – w zależności od rodzaju medium i kategorii materiału – opiera się o takie wskaźniki jak:

• cena spotu, strony reklamowej, artykułu sponsorowanego, CPM;

• wielkość, czas trwania i popularność materiału;

• dane telemetryczne.

• Standardowo wartości ekwiwalentu reklamowego podawane są w ujęciu cennikowym (rate card).

• W perspektywie długofalowej metodologia badawcza może ewoluować, co wynika z tempa zmian na 

rynku medialnym i konieczności dostosowania poszczególnych wskaźników i algorytmów wyceny AVE 

do bieżących uwarunkowań.

• Pomimo starań o dostarczanie danych najwyższej jakości, prezentowane wyniki stanowią jedynie 

wartość przybliżoną. W szczególności monitoring mediów może nie obejmować publikacji o wyjątkowo 

niskich, często bardzo lokalnych zasięgach.



Internet 373 1 134 653 zł

Prasa 108 293 451 zł

Social media 1 020 132 202 zł

Telewizja 7 38 183 zł
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bialystokonline.pl 32 222 178 zł

wspolczesna.pl 44 184 800 zł

lublin112.pl 7 101 354 zł

poranny.pl 43 88 450 zł

kurierlubelski.pl 16 68 040 zł

radio.lublin.pl 51 67 685 zł

lowiczanin.info 18 42 463 zł

spottedlublin.pl 7 35 000 zł

umcs.pl 1 34 042 zł

dziennikwschodni.pl 17 33 820 zł

Pozostałe 137 256 821 zł
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Kurier Poranny 28 122 089 zł

Dziennik Wschodni Lubelski 33 75 720 zł

Gazeta Współczesna 26 54 499 zł

Dziennik Wschodni 6 27 884 zł

Gazeta Pomorska Inowr. 2 4 676 zł

Kurier Lubelski 3 3 267 zł

Tygodnik Siedlecki 6 1 947 zł

Życie Bytomskie 1 1 226 zł

Gazeta Rybnicka 1 1 219 zł

Życie Żyrardowa 1 790 zł

Pozostałe 1 134 zł
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Facebook 446 58 254 zł

Youtube 49 47 741 zł

Instagram 348 22 567 zł

Tik Tok 13 2 485 zł

LinkedIn 160 1 075 zł

X (Twitter) 4 80 zł
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biuro@sponsoringinsight.pl

+48 71 32 41 721

Plac Solny 18-19, II piętro

50-063 Wrocław 
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